Zgłoszenie do konkursu

ZŁOTE SPINACZE 2005
Związku Firm Public Relations

Proszę zaznaczyć kategorię:



X


1. PR korporacyjny

2. PR produktu


3. Kampania edukacyjna



4. Komunikacja antykryzysowa 

5. Public Affairs & Lobbying 
6. Kampania społeczna
i/lub komunikacja kryzysowa 



7. Komunikacja wewnętrzna

8. Event


9. CSR


    proszę zaznaczyć, jeśli projekt zawiera poufne dane

Tytuł projektu: ...................................................................
Nazwa organu zgłaszającego:
a) agencja .............................................
b) firma / klient .................................................

c) inne ....................................................
Imię i nazwisko zgłaszającego: .............................................
adres: ................................................................................
telefon: ...............................................................................
e-mail: ................................................................................
Oświadczam, że zapoznałem/am się z regulaminem konkursu i go akceptuję.

Podpis .........................................................  dnia ....................................
Dla każdego zgłaszanego projektu należy wypełnić osobny formularz

Ostateczny termin nadsyłania zgłoszeń: 16 WRZEŚNIA 2005 r.

SKRÓCONY OPIS PROJEKTU

(do 50 słów)

....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

OPIS PROJEKTU:

(do 1800 słów)
I. Uzasadnienie zgłoszenia do danej kategorii

..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

II. Określenie problemu / analiza sytuacji / wyjaśnienie kontekstu oraz badania, na których oparto projekt

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
III. Cel projektu

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
IV. Grupa docelowa

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
V. Planowanie i strategia komunikacyjna / zakładane efekty
................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
VI. Realizacja projektu, w tym pomysły kreatywne
................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
VII. Realizacja założonych celów projektu, w tym informacje o budżecie i efektywności kosztowej
................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
